
香港郵政設施廣告

媒體行銷策略



香港郵政媒體產品

種類:

•補給郵袋櫃（紫色郵箱）–遍佈全港18區

•通函郵寄 –覆蓋全港住宅及商業單位

•郵政設施外牆 –高能見度同時融入社區

•電子展示屏 –影片播送新渠道

•宣傳單張派發 –深入各個社區



補給郵袋櫃（紫色郵箱）–遍佈全港18區

超過1,700個紫色郵
箱，遍佈全港18區。
由住宅區到工商業
區，由郊野公園到
大型商場，由離島
到行人專用區，以
最貼地的方法，把
你的訊息融入社區
每個角落。



通函郵寄 –覆蓋全港住宅及商業單位
為協助營銷人員選擇合適的媒介渠道，香港郵政會定期委
托市場調查公司就消費者及營銷者的相關意見進行調查。

根據尼爾森調查報告「直銷函件與其他宣傳媒體比較」，
調查主要結果顯示:
 通函郵寄是可以信賴的宣傳渠道。
 營銷者普遍認為，直銷函件在推廣上能與其他媒體互作
補足，達至相輔相成的效果。

 郵件能有效將消費者的慾望及意圖轉化成行動。

根據TNS Research 香港直銷函件研究報告，調查主要結果顯
示:
 郵件被消費者視為一種，接收重要的資訊、及市場推廣
信息的重要的媒介渠道；其重要程度與電視、報章等大
眾媒介比較，不分伯仲。

一個真正「入屋」，極具成本效益的宣傳媒體，無須印上
地址，將推廣訊息精準地傳送到你的目標人群。



郵政設施外牆 –高能見度同時融入社區
精選的郵政局外牆廣告位置，通
常位處於各區人流和車流密集的
地方。
投放郵政局外牆廣告，可以為社
區居民帶來震撼的視覺衝擊，有
助促進訊息在社區大規模傳播，
從而精準地在特定社區快速提升
產品或服務的認知水平。



電子展示屏 –影片播送新渠道

全港各區郵局設有超過 110
個 100 吋電子展示屏，吸引
每位進入郵局的顧客的注意。
每個地點提供多種便利服務，
全年吸引大量人流。連同超
過340個電子展示屏位處，
包括智郵站、智郵寄和郵資
標籤自動販賣機，24/7全天
候運營，策略性地位於住宅
區和高度密集商業區的街道。

電子展示屏網路為中小企業
提供經濟的解決方案以及為
傳統電視廣告提供多一個播
放渠道。



宣傳單張派發 –深入各個社區

全港、九、新界及離島
的119間郵政局均可設
置宣傳單張派發專屬架
讓宣傳單張長時間展示
在社區居民前，可以大
幅增加曝光率之餘，有
興趣的居民更可以取走
單張，產生二次曝光並
增加互動機會。



投放廣告實戰分享

營銷目的?



投放廣告實戰分享
促進銷售五部曲: 知明起行慣



精準曝光

•位置、位置、位置

•精準觸達：選擇適合目標
客戶的渠道進行推廣。

如何讓客戶知道你的產品



如何讓客戶知道你的產品

精準曝光

•位置、位置、位置

•精準觸達：選擇適合目標
客戶的渠道進行推廣。



讓客戶明白你的產品

突出核心價值



讓客戶喜歡你的產品

提供客戶體驗

• 產品試用

• 製造反差



促使客戶採取購買行動

• Call to Action

•提供折扣
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促使客戶採取購買行動
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•提供折扣



培養客戶重複購買的習慣

•持續優化產品

•持續曝光



香港郵政廣告宣傳服務


